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Cannes, le 22 juin 2026
Les agences frangaises, ensemble, pour célébrer la France,
Creative Country of the Year au festival Cannes Lions

L’AACC révele une initiative collective portée par BETC, McCann Paris et
toutes les agences conseil et création francaises pour célébrer la
nomination de la France, Creative Country of the Year. Le projet, imaginé
par I'une des équipes lauréates de la compétition francaise Young Lions,
prend la forme d'un parfum en édition limitée : UN JE NE SAIS QUOI. Dans
le foisonnement visuel du festival Cannes Lions, I'initiative propose une
expérience sensorielle pour faire ressentir la créativité frangaise. Un pas
de co6té signé France, The Creative Economy.

Partout dans le monde, les agences se livrent une concurrence intense pour
créer les campagnes les plus marquantes. Cette année pourtant, une
distinction exceptionnelle a rassemblé I’ensemble des agences francaises.

Nommeée Creative Country of the Year par les organisateurs du festival
International de la Créativité Cannes Lions, les agences francaises ont vu dans
cette reconnaissance bien plus qu’un hommage : une occasion unique de
démontrer la force de leur écosysteme créatif sur la scéne internationale.

Du brief Young Lions a I'idée Cannes Lions

L'association des agences conseil et création (AACC), représentante officielle
des Cannes Lions en France, a partagé son enthousiasme a Farah El

Feghali et Odile Breffa qui ont imaginé un brief inédit : faire de la France une
référence mondiale de la créativité pour donner envie aux talents du monde
entier de la considérer comme une destination stratégique.

En réponse, Enora Pichavant et Emma Merges (McCann Paris) ont proposé une
idée inattendue : « Et si la créativité francgaise pouvait étre vécue en plus d’étre
célébrée ? Et si elle devenait une émotion, une atmosphere, voire méme, un
parfum capable d’éveiller la curiosité ? >

Cette idée aimmédiatement séduit le jury qui a décidé de lui donner vie.
Comme le souligne Nicolas Favier, délégué général de I’AACC : « Nous sommes
fiers et reconnaissants de voir autant d’agences répondre a I’'appel. Ce projet
illustre la capacité unique de I'industrie créative francaise a s’unir autour d’une
ambition commune. Cette idée met en lumiere non seulement I’excellence de la
créativité francgaise, mais aussi I’esprit collectif qui la rend si singuliere. »



Dans une ville qui voit la multiplication des messages, la France choisit une
approche inédite

Linitiative prend vie du 22 au 26 juin, durant le festival Cannes Lions ou, chaque
année, les marques s’expriment et s’installent dans les rues, a la plage, sur les
terrasses pour capter I'attention.

En partenariat avec Enfance Paris, les membres du comité France, The Creative
Economy dévoilent un parfum en édition limitée congu pour rappeler au monde,
non seulement ce a quoi ressemble la créativité frangaise, mais surtout ce
qu’elle inspire et les émotions qu’elle peut créer.

UN JE NE SAIS QUOI saisit I’été a travers des notes de figue, de romarin, de musc
blanc et de bergamote. Une composition qui évoque le littoral méditerranéen,
les journées baignées de soleil et I’élégance naturelle de la Céte d’Azur.

Tout au long du festival, des conférences aux moments conviviaux en passant
par les cérémonies de remise de prix ; cette fragrance accompagnera
discretement les 13 000 participants, laissant sa douce empreinte dans l’air.

Cette création collective illustre la capacité de I'écosysteme frangais a se
rassembler pour faire rayonner la France comme |'une des grandes puissances
créatives mondiales.

En faisant de I'invisible un média, la France signe une prise de parole créative
inattendue et une expression sensorielle de toutes les qualités qui lui ont valu le
titre de Creative Country of the Year.

Plus qu’un parfum, UN JE NE SAIS QUOI incarne I’esprit créatif francais :
audacieux mais raffiné, disruptif mais élégant.
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A PROPOS DE L’AACC

L’association des agences conseil et création est un syndicat professionnel créé en
1972. L’association représente et fédere les professionnels autour des enjeux majeurs
que sont: la valeur de nos métiers, I’attractivité de nos agences et la responsabilité.
L’adhésion a ’AACC astreint, entre autres obligations, au respect de régles
professionnelles strictes qui font la valeur du label AACC.

www.aacc.fr

CONTACT PRESSE AACC
Annabelle ROUSSEAU - arousseau(@aacc.fr - 07.50.74.53.38

association des agences conseil et création
4, rue Royale, 75008 Paris.
www.aacc.fr
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