
 
 

 
 
 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE 

 

#JAO2024 : LA CURIOSITÉ EST UN JOLI DÉFAUT 

Paris le 5 mars 2024 | Ce sont les talents qui font les agences. Pour leur permettre de les 
découvrir, l’AACC organise depuis 2011 la Journée Agences Ouvertes (JAO) afin de 
permettre aux participants de découvrir de l’intérieur l’univers des agences.  
 
Les agences, sont toutes singulières, mais ensemble elles représentent un secteur puissant 
de plus de 240000 personnes, au sein duquel les talents peuvent construire un parcours 
professionnel en fonction de leurs aspirations.  
 
Plus que jamais, les métiers de conseil et de création sont des métiers d’impact, qui 
s’inscrivent aussi dans une transformation des modèles de société. Par la diversité des sujets, 
la richesse des visions et de la stratégie indispensable à la réflexion créative, les agences sont 
un terrain propice à l’épanouissement et au développement professionnel.  
 
« La curiosité, c’est le plus joli des défauts. Nous invitons tous ceux qui sont animés par la soif 
de savoir et le besoin d’avoir un impact sur la société à pousser les portes des agences pour 
découvrir ceux qui se cachent derrière les campagnes. Les personnalités sont non seulement 
attendues, mais surtout les bienvenues ! » déclare Caroline Fontaine, Déléguée Générale de 
l’AACC.  
 
A l’occasion de cette nouvelle édition, de nombreuses agences proposeront non seulement 
un parcours de découverte des métiers, mais aussi des offres de stages et d’apprentissages. 
Cette année le SCRP (Syndicat du Conseil en relation Publics), rejoint l’Udecam et l’AACC.  
 
Les programmes proposés par les agences sont en cours de construction et les premières 
actions sont à découvrir sur le site dédié : www.agences-ouvertes.com 
 
Cette campagne est réalisée par Guillaume Paulus et Tom Camus de l’agence Australie.GAD, 
team en lice au concours des jeunes créatifs de Stratégies. Cette journée se déroule partout 
en France et est organisée en partenariat avec Act Responsible, Cityz Media, Iseg, 
Mediatransports, Stratégies, TikTok. 
 
 
La #JAO2024 s’inscrit dans la semaine des métiers de la communication organisée par l’AACC 
avec le soutien de la Filière Communication et de l’AFDAS. Cette opération a pour objectif de 
renforcer la connaissance des métiers de la communication. Soutenue par l’ensemble de la 
profession (ADC, Association Nationale des Communicants, Leads, Lévénement, Place de la 
Communication, SCRP, SRI, UCC Grand Est, UCC Grand Sud et l’Udecam), cette opération 
est présente sur l’ensemble du territoire. 
 
 
Contact presse AACC | Loraine Roncin - lroncin@aacc.fr  
Contact Semaine des Métiers de la Communication | Camille Sevray - csevray@aacc.fr 
Contact UDECAM | Elodie Courreau - elodie.courreau@udecam.fr 
Contact SCRP | Anne-Mareille Dubois - am.dubois@relations-publics.org 
 
 
À propos de l’AACC | L’Association des Agences-Conseils en Communication est un syndicat professionnel créé en 1972 qui regroupe plus de 130 entreprises. Fédération de métiers, l’AACC est organisée en 6 délégations qui couvrent l’ensemble des 
disciplines de la profession : Corporate, Customer Marketing, Digital, Production, Publicité et Santé. Elle dispose de commissions transversales qui accompagnent les agences membres sur des sujets fondamentaux : talents, juridique, droit social, finance, 
RSE, développement. L’adhésion à l’AACC astreint, entre autres obligations, au respect de règles professionnelles strictes qui font la valeur du label AACC.  
 
À propos du SCRP | Fédéré depuis 1988, le Syndicat du Conseil en Relations Publics est le syndicat professionnel représentatif du métier de conseil en Relations Publics et Influence. Le syndicat compte une cinquantaine des principales agences PR en 
France soit environ 1/3 du marché français et 1 400 collaborateurs qui partagent la même vision et la même déontologie dans la pratique de leurs métiers au quotidien. Le Syndicat du Conseil en Relations publics est membre fondateur de la Filière 
communication, le représentant Français de l’ICCO (International Communications Consultancy Organisation qui représente la profession dans 70 pays) et membre de l’ARPP. 
  
À propos de l’UDECAM| L’Union des Entreprises de Conseil et Achat Media réunit 26 Agences medias, architectes des stratégies de moyens au service des objectifs branding et business des marques. Depuis 1996, cette association est une instance de 
dialogue et de concertation avec les différents partenaires des médias et de la communication mais aussi entre les collaborateurs des Agences. Elle valorise l’expertise média et hors-média, défend les intérêts collectifs de ses adhérents et les représente 
auprès de tous les acteurs du marché : pouvoirs publics, organismes professionnels et interprofessionnels, médias, annonceurs et relais d’opinion. 
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