Communiqué de presse

Odilvy « Alianz ()

MEMES CAUSES, MEMES CONSEQUENCES

Allianz France et Ogilvy Paris dévoilent une nouvelle campagne de prévention
pour les sports d’hiver

Alcoolémie, utilisation abusive du téléphone, manque de vigilance, excés de vitesse, sont les
principales causes d’accident durant I'hiver... sur la route mais aussi au ski ! Car oui les mémes
causes générent les mémes conséquences.

Plus que jamais engagé au quotidien aux cotés des Francgais, Allianz France a lancé mardi 16
janvier une campagne de prévention sur les plateformes TikTok et Instagram. Cette
campagne est la continuité d'une premiére vague de communication radio sortie en janvier
2023.

Elle se constitue de 6 vidéos courtes et impactantes montrant des accidents de ski mixés
avec des bruits terribles d’accidents de la route. Dérapage de pneus, freinage, klaxon, impact
avec bruit de verre brisé... tant d’effets sonores qui interpellent dés les premiéres secondes.
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https://www.youtube.com/watch?v=YPQ9KEb7coc

