
Communiqué de presse Mercredi 13 décembre 2023 

Absolut Vodka dévoile sa nouvelle campagne réalisée avec Ogilvy Paris 

BORN TO MIX*

Absolut Vodka lance une nouvelle plateforme de communication réalisée en collaboration avec 
l’agence Ogilvy. Intitulée «Born to Mix» et traduite par «Née pour être mélangée en cocktails», 
cette campagne met en lumière  de manière innovante la créativité de la célèbre marque de vodka. 
Au cœur de Born To Mix,  Absolut Vodka va au-delà de la simple esthétique visuelle et s’attache 
à redéfinir les normes souvent imposées dans l’art de la mixologie. En remixant des cocktails 
emblématiques, le Bloody Mary, le Moscow Mule et le Cosmopolitan, Absolut Vodka propose de 

nouvelles recettes originales aux ingrédients inattendus. 

«Pour réinventer ces cocktails, qui comptent parmi les classiques de la mixologie, et illustrer cette 
notion de mélange, il nous paraissait crucial d’assembler les territoires d’expression de divers 
artistes au cœur de notre campagne. Notre nouvelle plateforme « Born To Mix » met ainsi en avant 
une approche originale et moderne de la mixologie.» affirme Debasree Dasgupta, VP Marketing 

chez Absolut Vodka. 

Mêlant illustrations en 2D et en 3D, les trois visuels de la campagne ont été imaginés par quatre 
artistes aux styles singuliers, qu’Absolut réunit pour l’exercice : Klarens Malluta, Helen Ratner, Kota 

Yamaji et Raman Djafari.

S’inspirant des recettes revisitées et élaborées par Sam Wasserman, propriétaire et gérant 
d’établissements à Paris, dont le mythique bar à cocktails Le Lipstick, les quatre artistes ont illustré 

les cocktails ainsi que leurs ingrédients tout en préservant leur identité graphique distinctive. 

Les trois visuels originaux, Bloody Mario, No Waste Mule et Cosmoparitan, s’appuient sur le 
principe créatif du « cadavre-exquis », mixant ainsi différents styles artistiques pour obtenir une 

création finale unique, riche et colorée. 

«Faire collaborer sur chaque visuel deux artistes qui ne se connaissaient pas, et aux univers 
graphiques très différents, afin d’incarner le mélange inhérent à l’art de la mixologie, était une 

évidence.» déclare Benjamin Bregeault, Directeur de la création d’Ogilvy Paris.

Cette nouvelle plateforme de communication est disponible depuis le 15 novembre sur les 
plateformes digitales et est lancée en affichage national depuis le 12 décembre dans toutes les 

gares parisiennes, dans le métro ainsi que dans plusieurs villes de France. 
Le visuel «Cosmoparitan» sera diffusé en 2024.

*Née pour être mélangée en cocktails.
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Absolut a collaboré avec les artistes Kota Yamaji, expert en 
illustration 3D, et Raman Djafari, maître de l’illustration 2D, pour 
reproduire le «No Waste Mule». Le résultat est un visuel coloré, 
mettant en relief la biodiversité et la circularité des ingrédients du 
cocktail. Les fruits de la recette sont utilisés dans leur intégralité 
(pépins, peaux, pulpe) et le verjus de raisin permet de revaloriser 
les raisins non matures laissés après les vendanges. Les toppings 
sur le cocktail sont, eux-aussi, 100% comestibles. Rien ne se perd 
et presque tout se transforme ! En réinventant le Moscow Mule, 
Absolut s’engage dans une approche plus durable et circulaire de 
la mixologie et met en avant la richesse de la nature au travers de 

ce cocktail signature.

Recette No Waste Mule : 3cl Absolut Vodka, 2cl verjus de raisin, 
10cl soda à base de jus de pomme, poire et radis blanc. et de 
fleurs.

Le «Bloody Mario» trouve son inspiration dans le «Bloody 
Mary», un cocktail à base de vodka qui compte parmi les 
classiques de l’histoire de la mixologie. Absolut adopte ici une 
approche créative et moderne pour réinventer la recette de ce 
cocktail iconique. À base de jus de grenade et de concombre, 
de pamplemousse, de citron et de piments, le Bloody Mario 
se présente comme une création inédite et originale, servie de 
manière non conventionnelle dans un verre à whisky. Les artistes 
Klarens et Helen Ratner ont uni leur savoir-faire pour illustrer ce 
cocktail et lui insuffler une dimension visuelle éclatante au travers 

de jeux de contrastes et de lumières subtils et travaillés.

Recette Bloody Mario : 3,5cl Absolut vodka, 12cl jus de 
concombre et grenade, zestes d’agrumes. Topping à base de 

sel, poivre et piment.

Le « Cosmoparitan » est le fier descendant du célèbre  
«Cosmopolitan», cocktail iconique qui a conquis les bars du 
monde entier. Crée en 1958 sous le sous le nom de «Stealth 
Martini», il a été rebaptisé dans les années 70 sous l’impulsion 
de la barmaid Cheryl Cook dont l’idée était de féminiser la 
fréquentation des bars grâce à un cocktail pensé par et pour 
les femmes. Et parce que dans notre monde comme dans 
les cocktails, tout est question d’équilibre, Absolut propose 
aujourd’hui sa réinterprétation en lui offrant un nouveau nom et 
une nouvelle recette à base d’Absolut Vodka dans laquelle les 
ingrédients sont utilisés à parts égales. Ce cocktail a été illustré 
et mis en lumière par les artistes Raman Djafari et Helene Ratner.

Recette Cosmoparitan: 2cl Absolut Vodka, 1cl liqueur de mimosa, 
1cl liqueur d’aquafaba, 1cl jus de pêche de vigne et  1cl jus de 
citron jaune.

BlOOdy MaRIO

cOsMOpaRITaN

NO wasTe Mule
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KlaReNs MalluTa - alBaNIe 

Klarens Malluta est un artiste visuel autodidacte qui crée chaque jour, une nouvelle œuvre 
d’art depuis 2017. Depuis le début de sa pratique soit 7 ans, Klarens cherche continuellement 
à améliorer ses compétences, en explorant de nouveaux concepts et toujours un peu plus 
ses logiciels, ce qui contribue à maintenir sa passion inébranlable pour la création. Ses 
œuvres d’art sont caractérisées comme rétrofuturistes, vaporwave, glitchy et trippy, mais 

il aime produire des pièces subjectives.

HeleN RATNeR - éTaTs-uNIs 

Helen Ratner est une artiste de Brooklyn dotée d’un sens de l’humour excentrique. Avec 
une formation en publicité, elle se spécialise dans l’animation, le graphisme de mouvement 
et la direction artistique. Jouant avec des techniques telles que l’animation, le rotoscoping 
et le collage, Helen crée des vidéos surréalistes. Helen a déjà travaillé sur un large éventail 
de projets, des clips musicaux avec des artistes de renoms à la création de courts métrages 
d’animation pour la télévision et les films de marque. Son travail a été présenté lors de 

festivals de cinéma et des expositions dans le monde entier.

KOTa yaMaJI - JapON

Motion designer, graphiste et artiste visuel, Kota Yamaji basé à Tokyo, crée des visuels 
et vidéos aux couleurs vives et éclatantes. Diplômé de la Tama Art University en 2015 en 
design graphique, il a depuis collaboré avec de nombreuses marques, maisons de couture et 
musiciens. Fortement influencé par la culture pop japonaise et l’esthétique de sa jeunesse, 
des bandes dessinées aux films d’animation en passant par les livres, le travail de Kota 
Yamaji prend souvent une forme surréaliste. Peuplé de formes corporelles reconnaissables, 
dont les visages ont souvent été remplacés par des objets anthropomorphisés, son travail 

est à la fois familier et déstabilisant.

RAMaN dJaFaRI - alleMagNe

Raman Djafari est un illustrateur, animateur et cinéaste basé à Hambourg, en Allemagne. 
Après une formation en illustration et en design, il s’est lancé dans l’animation, le cinéma 
et les clips. Dans son travail, il raconte des histoires à la fois surréalistes et fragmentées qui 
explorent la condition humaine. Parallèlement à son travail créatif, il enseigne l’animation 

et l’illustration.

à pROpOs des aRTIsTes
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Absolut Vodka est une vodka suédoise composée de blé d’hiver et d’ingrédients d’origine 
naturelle. Élaborée selon la méthode de distillation continue, Absolut Vodka est distillée 

plus d’une centaine de fois, ce qui lui permet d’atteindre ce niveau de pureté.
La vodka Absolut est élaborée depuis plus de 140 ans dans la ville d’Åhus, grâce au 

savoir-faire d’agriculteurs et de distillateurs locaux. Engagée depuis des générations, 
cette communauté partage les mêmes valeurs du respect de l’environnement que The 

Absolut Group.

Que ce soit au niveau du blé, de l’eau ou de l’énergie qu’elle utilise tout au long du 
processus d’élaboration, mais aussi du verre recyclé qui sert à la fabrication de ses 

bouteilles ou encore des solutions de transport sur lesquelles elle s’appuie, The Absolut 
Group fait converger l’ensemble de ses actions vers une économie circulaire.

Notes de dégustation  
Nez : Riche, complexe, avec des notes de fruits secs

Robe : Transparente
Bouche : Riche, corsée et complexe, Absolut reste souple et moelleuse avec un goût prononcé 

de céréale, suivi d’une pointe de fruits secs

Ogilvy inspire les marques et les individus à avoir un impact sur le monde. Depuis la 
fondation de l’agence en 1948 par David Ogilvy, elle crée des idées emblématiques, 
populaires, culturellement innovantes, créatrices de valeur et porteuses de valeurs pour 
ses clients. Son leitmotiv, « Borderless creativity », lui permet de s’inscrire dans la lignée 
de ce riche héritage. Ses experts opèrent à la croisée de la publicité, de l’Expérience, des 
relations publiques, de l’influence et du consulting dans 131 bureaux répartis dans 93 pays. 

Ogilvy est une société du groupe WPP (NASDAQ: WPPGY).

Ogilvy Paris, le bureau français, regroupe un collectif de 250 talents qui imaginent des 
solutions créatives hybrides et innovantes en France et à l’international pour des marques, 
des institutions et des entreprises emblématiques telles que Accor, Allianz, Coca-Cola, 

Décathlon, Herta, Ikea, Michelin, Milka, Vittel, Perrier, Tinder, World Food Programme.

Ogilvy Paris revendique avec fierté son ouverture d’esprit et ses engagements en faveur 
de plus de diversité, d’égalité et d’inclusion dans les métiers de la communication et plus 

largement dans la société.

à pROpOs d’absOluT vOdKa

à pROpOs d’OgIlvy paRIs
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cRédITs absOluT vOdKa

cRédITs OgIlvy paRIs

PERNOD RICARD FRANCE 
Marketing Director : Yann Soennen
Brand Director : Hyun-Sun Cussac

Senior Brand Manager : Frederic Le Garff

THE ABSOLUT GROUP
VP Marketing Absolut : Debasree Dasgupta 

Head of Culture & Brand Partnership : Maxime Henain

Presidents : Matthieu Elkaim & Mathieu Plassard 
Chief Creative Officer : Matthieu Elkaim 

Excecutive Creative Director : Benjamin Bregeault
Business Director : Thomas Crouzet, Hubert d’Arrouzat 

Senior account manager : Manon Roux
Art director : Julien Bogino, Thomas Yve, Clémentine Guillope

Copywriter : Grégoire Peronne, Noémie Triau

cONTacT pResse :

Delphine Mazeau   -   delphine.mazeau@ogilvy.com   -   0601445126 
Charline Lesieur  -  charline.lesieur@ogilvy.com  -  0625153537

TélécHaRgeR les vIsuels
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