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Les Petits Frères des Pauvres et Josiane encouragent les liens entre générations.

Chaque année, à l’occasion de la Journée internationale des personnes âgées, le 1er

octobre, l’association Petits Frères des Pauvres, accompagnée de son agence Josiane,
sensibilisent le grand public sur l’isolement des personnes âgées, en s’appuyant leur
rapport réalisé à partir de l’étude de CSA Research1. Cette année, l’association s’intéresse
aux liens entre générations, persuadée que le maintien du lien social tissé par la solidarité
entre générations est une des réponses à l’isolement de nos aînés, notamment des plus
précaires. L'association révèle une nouvelle fois un décalage entre les représentations
sociales et la réalité que vivent au quotidien jeunes et personnes âgées. Les Petits Frères
des Pauvres propose tout un volet de recommandations pour favoriser les liens entre toutes
les générations.

C'est avec une campagne 100% digitale que l’association encourage les jeunes et les
personnes âgées à renforcer leurs liens et à s’affranchir des idées reçues.

Plus d’1 jeune sur 2 souhaite avoir plus de liens avec les personnes âgées.
Non, jeunes et vieux ne sont pas indifférents aux liens qui les unissent. Mieux, ils en
attendent davantage. Le rapport annuel des Petits Frères des Pauvres montre clairement
que les jeunes générations tout comme les anciennes sont fortement demandeuses de
consolider leurs liens. Hélas, chacune a l’impression qu’elle n’intéresse pas l’autre.
Pour preuve :

- 36% des 60 ans et + craignent de ne pas intéresser la jeunesse, et 52% des 85

ans et plus.

- 46% des 18-24 ans craignent de ne pas intéresser les personnes âgées.

- 56 % des 18-30 ans estiment ne pas voir suffisamment leurs grands-parents.

« On s’accorde souvent sur le fait que les liens intergénérationnels se seraient délités au fil
des dernières décennies, face à la montée de l’individualisme, avec en musique de fond la
nécessité de les reconstruire. Mais qu’en est-il réellement ? En dévoilant cette photographie
de l’état des relations entre les générations, nous donnons à comprendre comment en 2023
elles se construisent et évoluent : leurs apports, leurs forces et leurs faiblesses. » Anne
Géneau, Présidente Petits Frères des Pauvres

Une campagne digitale et des Influenceurs pour déconstruire l’idée d’une « guerre
entre générations ».

Josiane et l’association ont décidé de créer des moments uniques avec des featurings
rêvés de célébrités qui montrent l’exemple et jouent le jeu des liens entre générations.

1 Rapport LIENS GENERATIONS_def.pdf (petitsfreresdespauvres.fr)

https://www.petitsfreresdespauvres.fr/
https://www.josiane.fr/
https://www.petitsfreresdespauvres.fr/media/2909/download/Rapport%20LIENS%20GENERATIONS_def.pdf?v=1&inline=1


On y retrouve des posts sponsorisés annonçant des duos inattendus, comme Jul et
Polnareff par exemple, Squeezie et Drucker, Kylian et Platini ou encore Aya et Sheila, qui à
première vue cristallisent le fossé entre les générations, mais qui ne sont pourtant pas
impossibles, et pourraient donner lieu à des instants fédérateurs.

Laurent Allias, Fondateur de Josiane : « Un duo Squeezie et Drucker, moi j’y crois ! Jeunes
comme plus âgés sont demandeurs de plus d’instants précieux ensemble, il suffit juste de
prendre le temps et de mettre en place les moyens nécessaires pour limiter cette fracture
intergénérationnelle. »

Jérôme Diez, directeur de création chez Josiane : « Imaginer des personnalités mythiques
de générations opposées qui se rassemblent montre que ce n’est pas si improbable que ça
de partager des moments ensemble et que ça peut donner lieu à des instants uniques et
mémorables. ».

En parallèle de cette campagne de sponsorisation, une campagne d’influence est déployée
du 3 au 10 octobre, où influenceurs de tout âge partagent des moments privilégiés vécus
avec une personne plus jeune ou plus âgée avec le hashtag #MeParlePasdAge, et invitent
leurs communautés à partager leur propre expérience de liens entre générations.
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À propos des Petits Frères des Pauvres
Depuis 1946, les Petits Frères des Pauvres luttent contre l’isolement et la solitude des
personnes âgées, prioritairement les plus démunies. Par nos actions, nous recréons des
liens leur permettant de reprendre goût à la vie et faire partie du monde qui les entoure.
Vivre tout simplement.

À propos de Josiane
Agence d’idée créée en 2014, Josiane accompagne des marques telles que VinFast
Europe, Adagio, Ornikar, Guy Hoquet, Les Fermiers de Loué, Singer, Saint Gobain Glass,
CAFPI, Les Petits Frères des Pauvres.
Josiane est une agence locale presque partout basée à Paris et présente à Montréal, Berlin,
Los Angeles et Amsterdam.
www.josiane.fr
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