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La derniere campagne influence de Motorola
T'as le geste ou tu l'as pas

Motorola met en avant la singularité de ses smartphones auprés de sa communauté
via des influenceurs qui ont le geste

3 influenceurs s’emparent des Moto-gestes...

Dans le cadre de la campagne “T'as le geste” déployée en ce début d’'année 2022, Motorola et
I'agence Brainsonic ont fait appel a Logfive, Carol Ananas et Guesstwins - connus pour leur forte
notoriété aupres de la gen Z - pour les mettre au défi de se réapproprier les fonctionnalités uniques
des téléphones Motorola.

...Pour mettre en avant les produits et agrandir la communauté de la marque

L'idée, en plus d'agrandir la communauté et engager des audiences de plus en plus jeunes pour la
marque, est de mettre en avant les fonctionnalités des téléphones Motorola qui se déclenchent
par des gestes — exemple : secouer le téléphone pour déverrouiller I'appareil photo, ou balayer
pour réduire/diviser I'écran.

Les 3 influenceurs vont a leur tour illustrer les “Moto-gestes” a travers une vidéo Reel sur Instagram.
Mais ¢a ne s'arréte pas la : une mécanique de jeu concours sera lancée sur les comptes des
influenceurs a partir du 24/03, qui redirigeront ensuite les communautés vers le compte Instagram
@motorolafr pour faire remporter un téléphone.


https://www.instagram.com/logfive/?hl=fr
https://www.instagram.com/carol_ananas/?hl=fr
https://www.instagram.com/guesstwins/?hl=fr
https://www.instagram.com/motorolafr/
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