AACC

CUSTOMER MARKETING

EVOLUTION DES INDICES
PRIX DE VENTE JOUR

2015 vs 2006

EN BREF...

PERTE DE VALEUR
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-20.4'%
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Méthodologie & contenu de l'étude

Cette étude a été menée entre décembre 2014 et mars 2015 auprés des agences-
membres de la délégation Customer Marketing de 'AACC. Les indices ont été calculés
sur une base 100 a partir de la comparaison des prix de vente jour moyens €HT constatés
en 2015 vs la méme étude réalisée en 2006.



EQUIPES CONSEIL ET COMMERCIALES
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EQUIPES PLANNING STRATEGIQUE
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EQUIPES BDD ET ANALYSES STATISTIQUES

Directeur général BDD 84,45
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EQUIPES DEVELOPPEMENT INFORMATIQUE ET WEB
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